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Il piano di comunicazione del  POR FESR 2007-2013

UNIONE EUROPEA REPUBBLICA ITALIANA
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Stato dellStato dell’’artearte

POR SARDEGNA FESR 2007POR SARDEGNA FESR 2007--20132013

Approvazione della  Giunta 
Regionale

Adozione della 
Commissione europea 

PO FESR Sardegna Delibera  GR  n. 45/26 del 
7.11.2007

Decisione C (2007) 5728 
del 20.11.2007

Piano di Comunicazione Delibera  GR  n. 25/14 del 
29.4.2008

Nota della Commissione 
11.12.2008 – Conformità al 
Regolamento 1828/2006
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La programmazione 2007/20013:
info & comunicazione nei FS

• Regolamento (CE) n. 1083/2006 FESR articolo 69 

“Informazione e pubblicità”

• Regolamento (CE) n. 1828/2006 sulle modalità di 

applicazione del Reg (CE) 1083 FESR , in particolare Capo 

II, Sezione I “Informazione e pubblicità”, articoli da 2 a 

10
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La programmazione 2007/20013:
info & comunicazione nei FS

• Regolamento (CE) n. 1828/2006

> Il piano di comunicazione viene redatto dall'autorità di gestione del 
programma operativo

> destinato

ai potenziali beneficiari

ai beneficiari 

al pubblico 

> Evidenziare il valore aggiunto del sostegno comunitario a livello 
nazionale, regionale e locale
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La programmazione 2007/20013:
info & comunicazione nei FS

• Regolamento (CE) n. 1828/2006 – art 2

Nel Piano di comunicazione figurano almeno:

a) gli obiettivi e i gruppi di destinatari;

b) la strategia e il contenuto degli interventi informativi e pubblicitari 

c) il bilancio indicativo necessario per l’attuazione del piano;

d) i dipartimenti o gli organismi amministrativi responsabili 

dell’attuazione degli interventi informativi e pubblicitari;

e) un’indicazione del modo in cui gli interventi informativi e pubblicitari 

vanno valutati in termini di visibilità dei programmi operativi e di 

consapevolezza del ruolo svolto dalla Comunità.
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• Contenuti informativi minimi – art 5 

L’autorità di gestione fornisce ai potenziali beneficiari informazioni chiare e 
dettagliate riguardanti almeno:

a) le condizioni di ammissibilità da rispettare per poter beneficiare del 
finanziamento nel quadro del programma operativo

b) una descrizione delle procedure d’esame delle domande di finanziamento 
e delle rispettive scadenze

c) i criteri di selezione delle operazioni da finanziare

d) le persone di riferimento che possono fornire informazioni sui programmi 
operativi

e) della pubblicazione dell’elenco dei beneficiari, delle denominazioni delle 
operazioni e dell’importo del finanziamento pubblico destinato alle 
operazioni (escluso per il FSE)

La programmazione 2007/20013:
info & comunicazione nei FS
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• Contenuti informativi minimi – art 5 

L’autorità di gestione, conformemente alle leggi e alle prassi nazionali, 
associa agli interventi informativi e pubblicitari almeno uno dei seguenti 
organismi che possono contribuire a diffondere ampiamente le 
informazioni:

a) autorità nazionali, regionali e locali e agenzie per lo sviluppo;

b) associazioni professionali;

c) parti economiche e sociali;

d) organizzazioni non governative;

e) organizzazioni che rappresentano il mondo economico;

f) centri d’informazione sull’Europa e rappresentanze della Commissione negli 
Stati membri;

g) istituti educativi.

La programmazione 2007/20013:
info & comunicazione nei FS
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• Interventi informativi minimi – art 7 

L’autorità di gestione è responsabile dell’organizzazione di almeno uno 
dei seguenti interventi informativi e pubblicitari rivolto al grande 
pubblico:

a) un’attività informativa principale che pubblicizzi l’avvio del  
programma operativo, anche in assenza della versione definitiva del 
piano di comunicazione;

b) almeno un’attività informativa principale all’anno, come stabilito nel 
piano di comunicazione, che presenti i risultati dei programmi 
operativi;

c) l’esposizione della bandiera dell'Unione europea per una settimana a 
partire dal 9 maggio davanti alle sedi delle autorità di gestione;

d) la pubblicazione, elettronica o in altra forma, dell’elenco dei 
beneficiari.

La programmazione 2007/20013:
info & comunicazione nei FS
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Le novità rispetto al passato

1. Evidenziare il valore aggiunto dell’intervento comunitario a livello 
regionale  e locale

2. Valutare la consapevolezza dei cittadini del ruolo svolto dalla 
Comunità

3. Organizzare un’attività di lancio del Programma a attività annuali

4. Pubblicare l’elenco dei beneficiari, delle denominazioni delle 
operazioni e dell’importo  

5. La soglia per l’adozione dei cartelli pubblicitari scende a 500 mila 
euro

La programmazione 2007/20013:
info & comunicazione nei FS:
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1. Autorità di Gestione degli altri Programmi

2. Referenti assessoriali dell’informazione e pubblicità e rete regionale 
degli URP 

3. Beneficiari potenziali;

4. Beneficiari effettivi

5. Partenariato istituzionale ed economico – sociale regionale e locale;

6. Opinione Pubblica  (compresi i Gruppi di destinatari specifici)

7. Reti di Informazione Europee 

8. Intermediari dell’informazione. 

Il Piano di Comunicazione del PO FESR  

I Target
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Mira a: 

1.Autorità migliorare la comunicazione interna e rafforzare le reti di

Partenariato

2. assicurare la trasparenza nell’utilizzo delle risorse del PO FESR 

3.garantire la diffusione e valorizzazione dei risultati del PO FESR; 

4.valorizzare il ruolo dell'Unione Europea e della politica di coesione 

europea; 

5.divulgare il valore aggiunto dell’intervento comunitario nel territorio 

regionale 

Il Piano di Comunicazione del PO FESR  
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individuato:

• il logo che dovrà rappresentare il PO FESR 2007-2013; 

• la veste grafica da replicare in tutti gli strumenti adottati;

• lo slogan generale, di alto impatto, che identifichi in maniera chiara ed al tempo stesso 

sintetica il POR ed i suoi obiettivi, evidenziando in modo univoco il ruolo dell’UE a sostegno 

dello sviluppo regionale del Sardegna soprattutto in termini di valore aggiunto comunitario;

garantito:

• la realizzazione di un evento di lancio/presentazione del POR FESR 2007-2013 all’avvio 

del Programma;

• la realizzazione di un evento annuale da realizzare sino alla fine del Programma per 

comunicare l’avanzamento dello stato di attuazione ed i primi risultati;

• l’esposizione della bandiera dell’Europa il 9 maggio, davanti alla sede dell’Autorità di 

gestione

Al fine di pervenire ad un’immagine unitaria del Po r Fesr verrà:

Il Piano di Comunicazione del PO FESR  
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Al fine di pervenire ad un’immagine unitaria del Po r Fesr verrà:

Il Piano di Comunicazione del PO FESR  

assicurato inoltre che ogni intervento informativo e pubblicitario comprenderà:

A - l’emblema dell’Unione europea

B - l’indicazione del fondo pertinente, ovvero Fondo Europeo di Sviluppo 

Regionale 

C - una frase (slogan generale) che evidenzi il valore aggiunto dell’intervento 

comunitario, ai sensi dell’art. 9 del Regolamento (CE) 1828/2006.
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Le iniziative  attivate e in corso

1. organizzazione CdS febbraio 2008 

2. attivazione sezione dedicata all’interno del sito WEB istituzionale

3. incontri col Partenariato

(criteri di selezione, Obiettivi di servizio, Piano di valutazione) 

4. partecipazione evento Inform network meetings, Bruxelles 2008

(nuove regole info,guida sulla info&comunicazione) 

5. organizzazione dell’evento di lancio del PO FESR

6. Predisposizione del bando per il sostegno all’attuazione del Piano

7. predisposizione e diffusione di Linee guida sulla informazione e

comunicazione per i Responsabili di linea di attività

Il Piano di Comunicazione del PO FESR  2007/13  
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L’evento di lancio del PO FESR – 10 giugno – Cagliari, T Hotel 

• I WORKSHOOP – H 15.00

a) Ricerca, innovazione e conoscenza

b) Politiche urbane

c) Ambiente e territorio

• I WORKSHOOP – H 16.45

a) Politiche del lavoro 

b) Politiche rurali

c) Cooperazione territoriale

Il Piano di Comunicazione del PO FESR  


